
Was 
Ihr wollt.

William Shakespeare, Bestseller-Autor.

Mediadaten 2017
21. Jahrgang
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Kein Genuss ist 
vorübergehend, 
denn der Eindruck, 
den er hinterlässt, 
ist bleibend.

Johann Wolfgang von Goethe, Dichterfürst.
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Genauso wie beim Kochen ist beim ›Zeit schrif -

tenmachen‹ Kreativität gefragt, es sind gute

Zutaten und eine perfekte Zubereitung not -

wendig. Dies gilt für jeden einzelnen Gang und

erst recht für ein ganzes Menü. Deshalb arbeiten

wir wie Spitzenköche stets an neuen Kreationen,

um unseren Gäs ten – Ihnen, unseren Lesern –

Interessantes aufzu tischen. 

Dabei legen wir großen Wert auf reizvolle

Themen (auch wenn sie vielleicht nicht jedem

schmecken), Seiten, die übersichtlich gestaltet

und lesefreundlich angerichtet sind – und das in

einer Druck qualität, die dem An spruch der

Branche entspricht. 

Auch die Menüfolge kann sich sehen lassen.

›Druckmarkt‹ bietet kleine Häpp chen als tages -

aktuelle relevante Nachrichten auf der Internet -

seite www.druckmarkt.com, abhängig von der

Nachrichtenlage etwa vierzehntägig das PDF-

Ma gazin ›Druckmarkt impres sions‹, alle zwei

Monate das hochwertig gedruckte Magazin und

in loser Reihenfolge die Hefte der Fach themen-

Reihe ›Druckmarkt COLLECTION‹, in der selbst

schwe re Themen leicht zubereitet sind. 

Mit diesem Konzept hat sich der ›Druck markt‹

als Fachmagazin in der Print- und Medien -

branche etabliert. Die re dak tio nel len Themen

bieten alles Wissenswerte rund um die Themen

der Branche. Die Ausgaben mit Nachrichten,

Top-Level-Interviews, Basis artikeln, Trendanaly -

sen und Hintergrund in for mationen sind ein

verzerrungsfreier Spiegel des Marktes. 

Das bietet Ihnen die Möglichkeit, sich aus dem

Angebot ein eigenes Menü zusammen zustellen,

das zu Ihrer Kom munikations-Strategie passt.

Zielgruppe des ›Druck markt‹ sind Unternehmer,

Entscheider und In ves titions verant wortliche in

Druckereien, Buchbindereien sowie Ver lagen,

Print buyer, Produktioner und mit der Druckpro -

duk tion befasste Experten in Werbe agen turen

oder der Industrie sowie Spezialisten der Liefer -

 in dustrie, Studierende, Lehrende und Berater.

Kurzum: Fachleute aus der gesamten Branche.

Als Kooperationspartner und offizielles Organ

der Initiative ›PRINT digital!‹ sowie als Partner

des f:mp. Fachverband Medienpro duk tion e. V.

ist der ›Druck markt‹ ganz nahe an der Praxis

und bedient Leser weit über die Kernzielgruppe

der Druckindustrie hinaus.  

Ihr eigenes Menü.
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Ich hab hier 
nur ein Amt und 
keine Meinung.

Wallenstein, Krieger.
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Die Aktualität des ›Druckmarkt‹ ist aufgrund seiner

zweimonatlichen Erscheinungsweise nicht die

schnelle, flüchtige Information, sondern die Aktu a -

lität der Themen. Wir berichten über die relevanten

Dinge der Branche und diskutieren diese zum

richtigen Zeitpunkt. Dabei profitieren die Leser von

den sorgfältig recherchierten Beiträgen mit um -

fangreichem Hintergrundwissen. 

Unser Konzept ist die Informationsvermittlung in

die Breite und die Tiefe. Als Generalisten für Print

und Media analysieren und doku men tieren wir das

Marktgeschehen unter Berücksichtigung der

relevan ten Märkte und Techniken, die sich in fast

jeder Ausgabe widerspiegeln: 

• Management, Unternehmensstrategien

• E-Commerce, Online-Print

• Premedia, Prepress, Digital Imaging

• Digitaldruck, Large-Format-Printing

• Print und Finishing

• Verpackung, Veredelung

• Zeitungs-, Verlags- und Medientechnik

• Papier, Typografie, Design, Graphic Arts

• Umwelt und Ökologie

• Aus- und Weiterbildung

Gleichzeitig ist Themenführerschaft der Anspruch

des ›Druckmarkt‹. Wir ergreifen Partei für die eine

oder andere Sache, scheuen kein Urteil und stellen

uns auch der Kritik, weil wir den ›Druckmarkt‹ als

In forma tions- und Kommu nika tions plattform der

Branche verstehen. 

Und wir ›machen Themen‹. Wir informieren und

kommentieren immer dann, wenn wir es für

angebracht halten. Wir sehen uns nicht als

Sprachrohr der In dus trie, sondern als kritische

Berichterstatter der Branche. Konsequent in der

Auswahl der Themen, eigenständig und unab -

hängig. 

›Druckmarkt‹-Jahres-Abo:

6 Ausgaben pro Jahr für 60,00 Euro inklusive Porto

und Verpackung (Inland), 76,00 Euro (Ausland).

Abonnement für Schüler und Studenten: 

36,00 Euro (Inland).

Einzelverkauf: je Heft 12,00 Euro plus Versand. 

Wir schon!

Heft-Nummer

Redaktionsschluss

Anzeigenschluss 

Druckunterlagen

Erscheinungstermin

107

01. 02.

03. 02. 

07. 02.

17. 02.

108

15. 03. 

17. 03. 

22. 03.

31. 03.

109

08. 05.

10. 05.

12. 05.

24. 05.

110

05. 07. 

07. 07.

12. 07.

21. 07.

111

06. 09.

08. 09.

13. 09.

22. 09.

112

08. 11.

10. 11.

15. 11.

24. 11.

Terminplan ›Druckmarkt‹ 2017

Änderungen im Terminplan vorbehalten. 
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Die Wahrheit 
ist das Kostbarste,
was wir haben.
Gehen wir
sparsam damit um!

Mark Twain, Realist.



7Änderungen im Themen- und Terminplan vorbehalten. 

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Heft 107 • 17. 02. 2017 Januar l Februar

Märkte
Print & Finishing
PRINT digital!
Digitaldruck
Finishing
Online-Print

Die Stärken von Print im Kommunikations-Mix.
Drucken 4.0: Vernetzt und automatisiert drucken und verarbeiten.
Die ›Digtal Print Galery‹ – Anwendungen und erfolgreiche Beispiele.
Verpackungen digital gedruckt und veredelt.
Der Digitaldruck und seine Folgen.
Serie: Die Online-Printer.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Heft 108 • 31. 03. 2017 März l April

Märkte
Online-Print
Print & Finishing 
PRINT digital!
Digitaldruck
Large-Format-Printing

Kundenbindung durch Online-Print.
Serie: Die Online-Printer.
Offsetdruck mit neuen Farben und Trocknern.
Die ›Digtal Print Galery‹ – Anwendungen und erfolgreiche Beispiele.
Technologie: Wo geht die Reise hin? Inkjet auf der Pole-Position?
Von Papier bis Glas: Die Vielfalt von Substraten und Tinten.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Heft 109 • 24. 05. 2017 Mai l Juni

Märkte
Print & Finishing
PRINT digital!
Digitaldruck
Bedruckstoffe
Online-Print

Crossmedia: Nebenschauplatz oder reale Ergänzung?
Der gedruckte Katalog als Anker in einer multimedialen Welt.
Die ›Digtal Print Galery‹ – Anwendungen und erfolgreiche Beispiele.
Strategien für die Individualisierung.
Mit Fingerspitzengefühl: Vom Wert der Haptik.
Serie: Die Online-Printer.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Heft 110 • 21. 07. 2017 Juli l August

Märkte
Premedia & Prepress
Print & Finishing
PRINT digital!
Veredelung 
Online-Print

Erweiterung der Dienstleistungen: Aber was?
Was bleibt in der vernetzten Druckerei noch für die Druckvorstufe?
Corporate Publishing: Erfolgreich mit Magazinen.
Die ›Digtal Print Galery‹ – Anwendungen und erfolgreiche Beispiele.
Veredelung im Etiketten- und Verpackungsdruck.
Serie: Die Online-Printer.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .Heft 111 • 22. 09. 2017 September l Oktober

Märkte
PRINT digital!
Digitaldruck
Premedia & Prepress
Print & Finishing
Online-Print

Zeitungsdruck drängt in den Akzidenzmarkt.
Die ›Digtal Print Galery‹ – Anwendungen und erfolgreiche Beispiele.
Wie steht es um den Einsatz bei Mailings, Magazinen und Zeitungen?
Publishing in der Cloud: Alles nur heiße Luft?
Big Data in der Druckerei?
Serie: Die Online-Printer.

Heft 112 • 24. 11. 2017 November l Dezember 

Märkte
Print & Finishing
PRINT digital!
Digitaldruck
Veredelung
Online-Print

Was sind die wirklichen Wachstumsmärkte in Print?
Design, Papier und Print: Der Reiz der Gegensätze.
Die ›Digtal Print Galery‹ – Anwendungen und erfolgreiche Beispiele.
Foto und Print gehören untrennbar zusammen.
Was ist machbar, was leisten die Systeme?
Serie: Die Online-Printer.

. . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .

Redaktionsplan 2017
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Wer aufhört 
zu werben, 
um Geld zu sparen,
kann ebenso 
seine Uhr anhalten, 
um Zeit zu sparen.

Henry Ford, Auto-Bauer.
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Fachzeitschriften leben von ihren Lesern, den

Abonnenten – und von Anzeigen. Eine Existenz ohne

Anzeigen ist faktisch nicht denkbar. ›Druckmarkt‹ ist

jedoch kein Anzeigenfriedhof, in dem redaktionelle

Beiträge als Füllmaterial für nicht gebuchte

Anzeigenplätze dienen. Im Gegenteil verstehen wir

Werbung, im passenden Umfeld platziert, als

weiterreichende Information für die Leser. 

Und nicht zu vergessen: Wer in der grafischen

Branche Geschäfte machen will, muss sein Business

mit Drucksachen befeuern – zumindest in Form von

Anzeigen auf Papier. 

Das Anzei gen konzept des ›Druckmarkt‹ entspricht

der Zielsetzung der Publikation: nachvollziehbar, un -

kompliziert und wirkungsvoll. Wir berechnen keine

Farb- oder Anschnittzuschläge (weil wir wissen, wie

heute produziert wird), sondern ›vermieten‹ den

Raum, den Sie für Ihre Werbung benötigen. 

Auch das Berechnen der Anzeigenkosten ist

unkompliziert, weil linear. Seitenteile kosten den

entsprechenden Teil einer gan zen Seite. Wir

gewähren attraktive Rabatte bei Mehrfach -

schaltungen. 

Zudem ist der Tarif einer Jahres schaltung dieser

Anzeigen (6 x pro Jahr) noch budget freundlicher. 

Bei einer Jahresbuchung schalten Sie 6 Anzei gen,

zahlen aber nur den Preis für 5 Anzeigen und

sparen gegenüber Einzel schaltungen 17%. 

Mit unserem ›Business-to-Business-Tarif‹ machen

wir neben Image- und Produktanzeigen auch Klein-

und Empfehlungsanzeigen attraktiv. 

Inhalte in der gedruckten Publikation ›Druckmarkt‹

und aktuelle Themen und Nachrichten im Internet-

PDF-Magazin ›Druckmarkt impressions‹ sind eine

ideale Kombination. Eben nicht ›Entweder-oder‹,

sondern ›Sowohl-als-auch‹, denn Online ergänzt

Print und umgekehrt. Darüber schreiben wir nicht

nur, wir praktizieren es auch. 

›Druckmarkt‹ erscheint in Deutschland und der

Schweiz. Somit können für zwei wichtige

Vertriebsgebiete Synergien entstehen. Dabei sind

attraktive Anzeigen-Kombinationen möglich. 

Zudem bieten wir mit unserem Kooperationspartner

in Österreich auch ein Angebot für die gesamte

D/A/CH-Region (Deutschland, Österreich und

Schweiz).

Gerade weil die Artikel des ›Druckmarkt‹ für unsere

Leser von Bedeutung und Interesse sind, stünde

das Vernachlässigen des ›Druckmarkt‹ im Media -

plan im Widerspruch zu werbe takti schem Handeln.

Denn über Anzeigen im ›Druckmarkt‹ erreichen

Inserenten exakt ihre Zielgruppe ohne Streuver -

luste. Dies leistet bis heute kein Online-Medium. 

Anzeigenkonzept
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Ohne 
Werbung
wäre ich
Millionär.

Anonymer Milliardär.
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Anzeigen-Seitenteile

Satzspiegel

1/1   

1/2 hoch

1/2 quer

1/3 hoch

1/3 quer

1/4 hoch

1/4 quer

1/5 quer

1/8 quer

Kleinanzeigen

1 Spalte

2 Spalten

3 Spalten

4 Spalten

Millimeterpreis 4c je Spalte

Bei Schaltung in 6 Ausgaben gewähren wir 17% Rabatt: Sie schalten 6 Anzeigen, zahlen aber nur 5.

Beihefter und Beilagen auf Anfrage.

max. Breite

185 mm

210 mm

100 mm

210 mm

70 mm

210 mm

55 mm

210 mm

210 mm

210 mm

43,25 mm

90,50 mm

137,75 mm

185,00 mm

max. Höhe

280 mm

297 mm

297 mm

145 mm

297 mm

95 mm

297 mm

70 mm

55 mm

35 mm

Gesamtpreis

2.700,00 €

1.350,00 €

1.350,00 €

900,00 €

900,00 €

675,00 €

675,00 €

540,00 €

337,50 €

1,50 €

Anzeigentarife 2017

Den Maßen sind bei entsprechenden Motiven jeweils 3 mm Beschnitt zugabe zuzurechnen.
Alle Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. 
Anzeigentarif 2017 gültig ab 1. Januar 2017.

Zeitschriftenformat: DIN A4 (210 x 297 mm).

Satzspiegel: 185 x 280 mm.

Druckverfahren: Offset, Klebebindung. 

Sonder farben werden in Pro zess farben umge  rechnet. 

Auflage: 4.500 Exemplare. 

Anzeigenmotive nehmen wir nur als digitale Daten

an: druckfähige PDFs.

Datenübermittlung per E-Mail an 

nico@druckmarkt.com. 
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Ich hab getan, 
was ich 
nicht lassen 
konnte.

Friedrich Schiller, Freiheitsdichter.
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PRINT digital! Industriepartner

1/1 Seite

1/2 hoch

1/2 quer

max. Breite 

210 mm

100 mm

210 mm

max. Höhe 

297 mm

297 mm

145 mm

Gesamtpreis

1.500,00 €

750,00 €

750,00 €

Anzeigentarif ›PRINT digital!‹

Auf die Spezialpreise für Partner und Mitglieder von PRINT digital! gewähren wir keine Rabatte.  Alle Preise zzgl. 19% Mehrwertsteuer. 
Den Maßen sind bei randabfallenden Motiven jeweils 3 mm Beschnitt  zuzurechnen.

PRINT digital! Mitglieder

1/1 Seite

1/2 hoch

1/2 quer

max. Breite 

210 mm

100 mm

210 mm

max. Höhe 

297 mm

297 mm

145 mm

Gesamtpreis

1.000,00 €

500,00 €

500,00 €

Engagiert informieren

Seit dem Spätsommer 2016 ist ›Druckmarkt‹

Kooperationspartner und offizielles Organ der

Brancheninitiative PRINT digital!, um deren Ziele zu

unterstützen. 

Denn während die Bedeutung des Digitaldrucks

steigt und er längst wichtige Nischen des Akzidenz -

drucks erreicht hat und weitere Entwicklungen dafür

sorgen, dass die wirtschaftlich zu produzierenden

Auflagen von Jahr zu Jahr steigen, bleiben die

Nachfrage und die Anwendungsvielfalt in vielen

Fällen hinter den Erwartungen zurück. Und dies nicht

zuletzt aufgrund mangelnder Kreativität bei der

Nutzung der Möglichkeiten des Digitaldrucks – und

münden so in einfachste Formen des Kleinauflagen -

drucks ohne Individualisierung. 

Als vom Fachverband Medienproduktion (f:mp.) ins

Leben gerufene Brancheninitiative setzt sich PRINT

digital! daher für die Förderung und Verbreitung von

Wissen rund um die digitale Drucktechnologie und

deren kreative Anwendungen ein.

Das engagierte Informieren über Techniken und

deren Anwendungen ist seit jeher Ziel unserer

Publikation. Deshalb unterstützt die ›Druck markt‹-

Redaktion die Aktivitäten von PRINT digital!  

Darüber hinaus kommt das Anzei genangebot des

›Druckmarkt‹ den Industriepartnern und Mitgliedern

(Druck-Dienstleister) der Initiative PRINT digital!

durch spezielle Tarife besonders zugute.  

Denn wir verstehen Werbung als ergänzende und

wichtige Information über die reine Berichterstattung

hinaus.
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Und sie 
bewegt sich 
doch!

Galileo Galilei, Abschwörer.

D
R

U
C

K
M

A
R

K
T

m
ac
ht
 E
nt
 sc
he
i d
er
 e
nt
sc
he
id
un

gs
si
ch
er
 



15

Wir sind nach etlichen Diskussionen zu der

Erkenntnis gelangt, dass mehr als sechs gedruckte

Ausgaben pro Jahr das Konzept des ›Druckmarkt‹

eher verwässern würden. Denn nicht immer ist

mehr auch wirklich mehr.   

Deshalb finden Sie die Fülle an Nachrichten, die wir

in unseren gedruckten Ausgaben nicht unterbrin -

gen können oder News, die nicht auf das nächste

Heft warten sollen, im PDF-Magazin ›Druckmarkt

impressions‹, das je nach Nachrichtenlage etwa alle

zwei Wochen (bis zu 20 Mal jährlich) auf der

Internet-Seite des ›Druckmarkt‹ publiziert wird. 

Dabei ist ›Druckmarkt impressions‹ nicht noch ein

Newsletter, sondern ein vollwertiges Magazin im

PDF-Format (im gleichen Layout wie die gedruckte

Ausgabe), das zeitversetzt oder pa ral lel zur Print-

Version des ›Druckmarkt‹ erscheint. ›Druckmarkt

impressions‹ bietet Nachrichten, Basisartikel,

Reportagen sowie Termintabellen für die nächsten

Wochen und Mo nate. Links zu weiterführenden

Informationen oder zurückliegenden Meldungen

machen ›Druckmarkt im pressions‹ zu einem

lebendigen Medium, das die gedruckten Ausgaben

des ›Druckmarkt‹ zeitgemäß ergänzt. 

Damit bietet der ›Druckmarkt‹ Anzeigenkunden die

Möglichkeit, in Print und Online mit werbenden

Informationen präsent zu sein. 

Eindrücke für zwischendurch

Anzeigen-Seitenteile

Satzspiegel

1/1   

1/2 hoch

1/2 quer

1/3 quer

1/4 hoch

1/4 quer

1/8 quer

mm-Preis für Kleinanzeigen

max. Breite

185 mm

210 mm

100 mm

210 mm

210 mm

55 mm

210 mm

210 mm

44 mm

max. Höhe

280 mm

297 mm

297 mm

140 mm

95 mm

297 mm

70 mm

35 mm

Preis

540,00 €

270,00 €

270,00 €

180,00 €

135,00 €

135,00 €

67,50 €

0,30 €

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. Preise gültig ab 1. Januar 2017. 

Anzeigentarif ›Druckmarkt impressions‹
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You click.
We 
do the rest.

George Eastman, Foto-Anfänger.
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Etwa 15.000 Besuche pro Monat verzeichnet

alleine die deutsche ›Druck markt‹-Internet-Prä-

senz – mit wachsender Tendenz. Was beweist, 

dass auch hier die Inhalte stimmen. 

Unsere Internet-Angebote sind daher auch für

Unternehmen inte ressant, die über einen Werbe -

banner und einen Link auf ihre eigene Internet-

Seite, auf ihre Produk te und Leis tungen auf -

merksam machen wollen. 

www.druckmarkt.com als Internet-Plattform bietet

tagesaktuelle Nachrichten, bei denen die wirklich

relevanten Meldungen publiziert wer  den. Im Archiv

finden sich die Inhalte der zu rückliegenden

Ausgaben. 

Daneben wird ›Druckmarkt im pres sions‹ im Internet

publiziert, das PDF-Magazin des ›Druckmarkt‹.

Links führen die Internet-User gezielt zu weiterfüh -

rende Informationen. 

Mit einer Bannerwerbung auf der ›Druckmarkt‹-

Seite können Benutzer des Internets noch schneller

und effektiver zur Homepage des betreffenden

Unternehmens oder zu einem bestimmten Inhalt

geführt werden. Auch dafür bietet der ›Druckmarkt‹

Angebote für überschaubare Kosten. 

www.druckmarkt.com

www.druckmarkt.de

›Druckmarkt‹ im Internet

Bannerpreise ›Druckmarkt‹

mittlere Spalte  

rechte Spalte 

Preise je Monat / Rechenbeispiele

Preis bei 165 Pixel Breite je Pixel Höhe

Beispiel: Banner 165 x 200 Pixel  

Preis bei 600 Pixel Breite je Pixel Höhe

Banner 600 x   80 Pixel

Alle Preise zuzüglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. 

Breite

600 Pixel

165 Pixel

1,32 €

264,00 €

4,80 €

384,00 €

Bei längerer Laufzeit bieten wir folgende Rabatte:

2 Monate 10,0%

4 Monate 15,0%

6 Monate 25,0%

12 Monate 50,0%
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Der kluge Mann 
baut vor. 

Wilhelm Tell, Held.
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Allgemeine Geschäftsbedingungen

1. Ein Anzeigenauftrag im Sinne der allgemeinen Geschäftsbedingun-
gen ist der Vertrag über die Veröffentlichung von Anzeigen eines Wer-
bung treibenden Unternehmens in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.
2. Anzeigen sind zur Veröffentlichung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. 
3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsschluss gültigen
Anzeigenpreisliste des Verlages. Ändert sich der Anzeigentarif nach Ver-
tragsabschluss, ist der Verlag berechtigt, den Preis nach der zum Zeit-
punkt der Veröffentlichung gültigen Preisliste zu berechnen. 
4. Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, hat der Auftraggeber den Unterschied zwischen dem ge-
währten und dem der tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten.
Kann die Zeitschrift infolge höherer Gewalt nicht, nicht in vollem Um-
fang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine An-
sprüche des Auftraggebers.
5. Aufträge für Anzeigen und Beilagen, die erklärtermaßen ausschließ-
lich in bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druck-
schrift veröffentlicht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuführen ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdrücklichen Vereinbarung bedarf.
6. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind, mit dem Wort ›Anzeige‹ deutlich
kenntlich zu machen.
7. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge und Beilagenaufträge –
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – nach sachlich ge-
rechtfertigten Grundsätzen wegen ihrer technischen Form oder ihrer
Herkunft abzulehnen. Dasselbe gilt, wenn der Inhalt gegen Gesetze
oder behördliche Bestimmungen verstößt oder die Veröffentlichung für
den Verlag unzumutbar ist. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst
nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.
8. Für die rechtzeitige und einwandfreie Lieferung der Anzeige und
Druckunterlagen bzw. Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Der
Verlag gewährleistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Möglichkeiten.
9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrich-
tigem oder bei unvollständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Preisminderung in dem Ausmaß, in dem der Zweck der Anzeige beein-
trächtigt wurde, oder auf eine einwandfreie Ersatzanzeige. Lässt der
Verlag eine ihm für deren Veröffentlichung gesetzte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Preisminderung oder Rückgängigma-
chung des Auftrages. 
Schadensersatzansprüche sind ausgeschlossen. Schadensersatz an -
sprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind beschränkt
auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Höhe nach auf das für
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt

nicht für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit des Verlegers, seines gesetz-
lichen Vertreters und seiner Erfüllungsgehilfen. Eine Haftung des Verla-
ges für Schäden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberührt. 
Reklamationen müssen – außer bei nicht offensichtlichen Mängeln –
innerhalb von 4 Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg gel-
tend gemacht werden.
10. Probeabzüge werden nicht geliefert. 
11. Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, wird die nach
Art der Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zu-
grunde gelegt.
12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, möglichst aber 14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige,
übersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Rechnung ersichtli-
chen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, so-
fern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszah-
lung vereinbart ist.
13. Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt weiterge-
hender Rechte Verzugszinsen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausführung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für weitere Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei begrün-
detem Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Ver-
lag berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und vom
Ausgleich offen stehender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
14. Der Verlag liefert mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Je nach
Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollständige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, tritt an seine Stelle eine rechtsverbindli-
che Bescheinigung des Verlages über die Veröffentlichung und Verbrei-
tung der Anzeige.
15. Kosten für die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie für
vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Ände-
rungen ursprünglich vereinbarter Ausführungen hat der Auftraggeber
zu tragen.
16. Druckunterlagen werden nicht an den Auftraggeber zurückgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auf-
trages.
17. Rabattgutschriften und/oder -nachbelastungen erfolgen grundsätz-
lich zum Ende des Insertionsjahres.
18. Platzierungsbestätigungen gelten nur unter Vorbehalt und können
aus technischen Grunden geändert werden. In solchen Fällen kann der
Verlag nicht haftbar gemacht werden.
19. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschäftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen Rechts oder bei öf-
fentlichrechtlichen Sondervermögen ist bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlages. Soweit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnverfah-
ren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewöhnli-
che Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, zum Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz
des Verlages vereinbart.
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